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Kult Gras pas akumu m arketings

Sponsoru piesaiste

SponsoréSana ir ievérojami mainijusi savu sakotnéjo veidolu un kluvusi par
efektivu un pardomatu reklamas ldzekli.

SponsoréSana rodas bridi, kad uznémums paredz finansialu ltdzek|u/resursu
piesSkirSanu pasakumam vai notikumam apmaina pret publicitati vai cita
rakstura saistibam ar So pasakumu vai notikumu.

Tradicionali ar sponsoréSanas palidzibu tiek veicinats kontakts ar potencialo
auditoriju.

P&déjo gadu laika sponsoréSana k|Ust arvien popularaka, dazi uznémumi
arvien lielaku uzmanibu koncentré tieSi sponsoréSanai, nevis reklamai vai
stimuléSanas pasakumiem.

Lai varétu izvertét sponsorésanas lietderigumu, ieteicams vadities péc soliem:

produkta Tpasibu defingZana un mérkkirgus noteikiana

-

merka, ko grib pandkk weicot sponsorézany, noteikiana

=

sponsorésanas objekiu wariantu izvErkEZana un piemérotaks atratana

o

iegulditas summas un konkretu akkivitdsu noteikiana

T

rezultdtu un atgriezeniskas saites izvertésana

Priv ata atbalsta veidi

Mecenatisms Ziedojumi SponsorésSana
Atbalstitaju veids Privatpersonas, Privatpersonas,| Uznémumi
fondi uznémumi
Atbalsta motivi Altruistisks Altruistisks, arT | Ar spé&ju sasniegt
nodok|u savus merkus
atlaides
Kopdarbiba ar Daléja Né Ja
atbalstamo
Mediju ietekme Nekada Nenozimiga Ja (publiska
telpa)
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Sports Loti reti Reti Dominéjosa
Kultdra Dominéjosa BieZi BieZi
Sociala sféra, ekologija | Biezi Dominé&josa Reti
Mediju nozare Neeksisté Neeksisté Dominéjosa
Lémuma pienémeéjs Uznéméjs Finansu Uznémuma
sistéma vadiba
Publicit ate

Jautajums: Kas ir publicit ate?
Atbildes:
A. Komunikacija;
B. Informacija;
C. Cilvéku informéSana par kaut ko;
D. Ideju vai notikuma pardoSana;
E. Cilvéku uzmanibas pievérsana;
F. Zinu izplatiSana;
G. Jaunako zinu/informacijas sniegSana.

Publicit ates zelta likumi

Publicitatei ir jabat:
Interesantai;
Kosai;
Viegli uztveramai;
Ar uzmanibu piesaistoSu virsrakstu;
Koncentrétai — ko cilvékiem butu jazina;
Informacijas nedrikst bat par daudz;
Informacijas nedrikst bat par maz.

Publicit ates pl ans
Veidojot savu publicitates planu, padoma par: iespéjamajiem publicitates
veidiem, mérkauditoriju, atbalstitajiem, un vislabako laiku publicitatei.

Publicitates planoSanas paraugs

Publicitates | Kas ir Ka Kad Kas to Laiks Piezimes

mérkis jadara daris

L1dzek|u piesaiste

Lidzek|u piesaiste ir nozimiga darbiba naudas vai citu resursu, pieméram,
aprikojuma mekléSanai, lai varétu Tstenot iecerétos planu un organizét
pasakumus.

Uzdevums:
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1. Padoma par Tev zinamiem lidzek|u piesaistes veidiem un metodém, kurus
izmanto dazadas organizacijas Latvija. Izveido savu ideju sarakstu!
2. Cik gars ir Tavs lidzek|u piesaistes ideju saraksts?
3. Salidzini savu ideju sarakstu ar sarakstu zemak:

Sponsorésana;

Sponsoréts pasakums;

Ziedojumi;

Mérkfinanséjums;

Ziedojumu vakSana,;

Izloze;

AtspirdzinoSu dzérienu pardoSana;

leejas biletes;

Viktorinas;

Labdaribas tirdzins;

Cits variants.

Katrai no Iidzek|u piesaistes metodém ir gan savas priekSrocibas, gan arn
trakumi. Dazas metodes ir vieglak organizéjamas salidzinajuma ar citam; ir
metodes, kuram ir nepiecieSams ilgaks laiks planoSanai; dazas no metodém ir
labakas, ja ir japiesaista nelielas naudas summas, bet citas domatas lieliem
projektiem un vérienigai lt1dzek|u piesaistei.

4. Apdoma minéto metoZu iespéjamas prieksSroctbas un trakumus un ieraksti
tabula!

PriekSrocibas Trakumi

AtS kirtba starp ziedoSanu un sponsor éSanu
SponsoréSana nozime:
* Analizi, planoSanu, realizaciju un kontroli.
 Naudas, pakalpojumu vai pre€u pieSkirSana no uznémumu vai
organizaciju puses.
* Personu vai organizaciju atbalsts sporta, kultiras, socialaja, apkartéjas
vides vai mediju sektoros.
Nozimigi ir art izprast atsSkirtbu starp ziedoSanu un sponsorésanu.
ZiedoSanas gadijuma atbalstitajs neprasis pretl nekadu atlidzibu.
Sponsorésanas gadijuma atbalstitajs var véléties kaut ko sanemt prett ka
zinamu atlidzibu, kas var bat, pieméram, reklama, vai vienkarsi uzaicinajums
uz atbalstito pasakumu, u.c.

Publicitates zelta likumi attiecas art uz lidzeklu piesaisti. Lidzek|u piesaistes
pieteikumam ir jabat:

Interesantam;

KoSam;

Viegli uztveramam;

Ar uzmanibu piesaistoSu virsrakstu;

Koncentrétam — ko cilvékiem batu jazina;

Informacijas nedrikst bat par daudz;

Un informacijas nedrikst bat par maz.
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Pirms doSanas wuzrunat kadu no sponsoriem vai iesp&amo atbalsta
organizaciju, ir jaizpéta vai tas ir iespéjams. Piemé&ram, ja organizacijas
mérkis ir atbalstit sportu, maz ticams, ka vini atbalstis kultiras pasakumus.
ArT véstulu ar logumu atbalstit jisu organizéto pasakumu sdtiSana visam
organizacijam nebus efektiva metode l1dzek|u piesaistei. Pirms tam ir javeic
izpétes darbs, izpétot visu pieejamo informaciju par potencialajiem
sponsoriem. Ja tads majas darbs ir labi paveikts, tam veltitais laiks un pieliktie
palini nests vélamos rezultatus.

Uzdevums: lzpéti sponsora, organizacijas darbibas:
meérkus;
prioritates;
Ko jas varat viniem piedavat preti par atbalsta sniegSanu?

Uzdevums:
Uzrakstiet priekSlikumu sponsoriem vai pieteikumu mérkfinanséjumam,
iepriekS apdomajot:
1. Kas jums ir vajadzigs? Kada veida atbalsts, Iidzekl|i ir nepiecieSami. Esi
parliecinats, kam konkréti lidzekli tiek prasiti. Ka tiks
aprékinats, cik un kas ir vajadzigs?
2. Cik jJums izmaksas sponsoru izvirzito prasibu apmierinasana, pieméram,
reklamas un afiSu izgatavoSana, viesu uznemsSana, utml. No kadiem
[Tdzekliem Sie izdevumi tiks segti? Vai to vajadzétu pieskaitit nepiecieSamo
fdzek|u piesaistes summai?
3. Vai sponsora mérki un vizija sakrit ar jisu projekta planiem.
Ko jUs varat piedavat? Vai jus varat piedavat kaut ko unikalu, atskirigu,
neparastu un pasu?
4. Kads ir jusu projekta mérkis? Kurs bas ieguvéjs, ja Sis projekts tiks
Istenots? Ka tas sasaucas ar sponsora mérkiem?
5. Vai jus varat piedavat, pieméram:

VIP sédvietas;

Balvas;

Prezentaciju;

Reklamu;

Pasakumu/aktivitaSu noorganizé€sanu nakotné;

Starptautisku sadarbibu;

Cits variants.
6. Ko sponsors sagaida? Vai sponsors vélas sanemt pretl, pieméram:

Transparentu;

Plakatu;

Reklamu;

Cits variants.
Vai jus to varat nodroSinat? Apsveriet visas ar sponsorésanu saistitas
prasibas.
7. Ka pieskirtie lidzekli tiks izmantoti? Kur tie tiks turéti? Ka jus uzradisiet to,
ka un kam Iidzekl|i tika izlietoti?
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8. Pateicibas izteikSana.
Uzskaitiet iespéjamos pateicibas izteikSanas veidus, pieméram, sadarbibas
plana izstrade sponsoréjuma sanemsanai art nakotne.

Uzdevums: lzvélies kadu no potencialajiem sponsoriem un uzraksti
pieprasijuma vestuli. Atcerieties, ka véstulé jabat iek|autai informacijai par to:

Kas Tu esi?

Kada veida atbalsts tiek pieprasits? Vai tas ir pietiekami precizi
izskaidrots?

Kads ir iesp&jamais sponsora sakars ar jlsu projektu?

Ka nauda tiks izlietota?

Kadu labumu sponsors gus, ja atbalstis jlsu projektu?

Ar ko jusu projekts ir ipass un unikals?

L1dzek|u piesaistes pl ans
Veidojot savu Ilidzek|u piesaistes planu, padoma par: iesp&jamajam lidzek|u
piesaistes metodém, atbalstitajiem, un laiku, kad vislabako uzsakt [Tdzek|u

piesaisti.
Lidzeklu piesaistes plana paraugs, kuru var izmantot, planojot savu
pasakumu.
Lidzeklu | Kas ir Ka Kad Kas to Laiks Piezimes
piesaistes | jadara daris
mérkis
Kapéc izneémeji sponsor e?

leguvumi un zaudé&jumi

leguvumi

Uznémumi sasniedz savas mérkgrupas ar sponsoréSanas palidzibu
labak neka ar klasiskajiem medijiem. (patérétaji nevar no tas izvairities,
ka piem. TV reklamas gadijuma, vienkarsi parslédzot kanalu).
SponsoréSana ir ietekmigaka neka klasiska reklama. Skatitaji
koncentréjas uz sporta vai kultiras pasakumu. Vini pienem sponsoru
neapzinati un tas neliekas traucéjosi. Savukart, ja klasiskajos medijos
skatitaji tiks parak iespaidoti, tas panaks pretéju efektu. Patérétajs
sodis produktu, to nepérkot

Ar dazada veida sponsoréSanas formam uznémumi var sasniegt arl
citadi grati sasniedzamas un vértigas mérkgrupas (piem. politikas un
ekonomikas viedok|u veidotajus). TieSi tapéc firmas piekopj regionalo
sponsorésanu, lai veidotu attiecibu tiklojumus un tos koptu.

Sponsori uzruna savu mérkgrupu divéjadi: tieSi (piem. atrodoties
stadiona) un netieSi (lasot rakstu aviz€). Abas vietas Si vésts tiek
uznemta ka nekomerciala.
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Konsumentu vairakums ir pozitivi noskanoti iepretl sponsoréSanai.
66% uzskata, ka sponsoréSana sporta ir normala paradiba, bet 92% to
uzskata par mazak kaitinoSu ka reklamu.

SponsoréSana |auj uznémeéjiem prezentét savu zimolu emocionala
gaisotné. Lidz ar to vini diferencéjas no konkurentiem.

Zaudejumi

Lai ari sponsora loma ir skaidri noteikta, tomér pastav bistamiba, ka to
neievéros. Seit loti svarigi kd sponsoré3anas koncepts ir planots un ka
ir pozicionéti reklamas neséji. Seit jasavieno divi konkréti mérki, no
vienas puses jareklaméjas lai ievérotu, no otras puses jabut korektiem,
lai neizsauktu pretreakciju.

Krizes sponsoréjamo vidé var nest zaudéjumus art sponsoriem. Parasti
atbalstamie ir guvusi pietiekamu publicitati, tapéc skandali gast plasu
preses rezonansi. TieSi tapat ka ar pozitivam atsauksmém sponsors
ieglst, ta arT ar negativam zaudé (Dopinga skandals ritepbrauksang —
T-Mobile).

SponsoréSana tiek iestradata ilgtermina. To sagaida art sponsorétais
partneris. Ja sponsors Tstermina nolemj partraukt atbalstu, tas rada
negativu atsauksmi sponsora télam. Lidz ar to sponsoréSana, it Tpasi
ka galvena sponsora ir mazak fleksibla, neka citi komunikacijas
instrumenti.

Sponsora noslégtais ligums (ar ekskluzivitates noradi), gan pasarga
sponsoru no ta, ka sponsoréjama aktivitatés legali piedalitos vél kads
no sponsora nozares. TaCu nelegali, tas var notikt un biezi vien
pasakuma sakara publicitati glst uznémumi, kas nemaz nav sponsori.
Biezi vien tie ir tieSi sponsora nozares konkurenti.

Uzdevums. Praktiskais darbs grup  as.
Metode: Lomu spéle.

1. Sadalieties grupas, kur vieni ir sponsori (bankas valde) un sponsoréSanas
piedavajuma veidotaji (kultdras projekta vaditaji).

Kultiras projekta vaditajiem javeic sponsoréSanas piedavajuma izstrade,
publicitates veidi, reklamas kampanas saturs un formai. S

Sponsora uzdevumi- sponsoréSanas kritériju izstrade un sponsoréSanas
piedavajuma izvértéjums.

2. Kultdras projekta prezentacija. Sponsori — bankas valde vérté kultlras
projektus, uzdod jautajumus, apspriezas un pazino rezultatus.
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